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Gli italiani sono | primi consumatori di
acqua in bottiglia

Italians are the first consumer of
bottled water

(litri per persona all’anno/
lt per person a year]
italia/italy 193
spagna/spain 133
portogallo/pourtugal 88
finlandia/finland 16



situazione delle acque in italia/
water situation in italy

L'ltalia e un paese ricco di fonti minerali
d’'acqua di alta qualita

Le analisi degli acquedotti sono
frequenti ed accurate:ogni giorno
contro 5 anni dell’acqua in bottiglia

Italy Is a rich country of minarl springs:
these waters are of the highest quality

the analysis on the waterworks are
frequent and accurate: everyday vs 5
years for bottled water



conseguenze economiche/
economic consequencies

La spesa per le famiglie puo aumentare
fino a 1000 volte;

Expense that can be 1000 times higher
for the families:



danni ambientali/
environmental damages

pesanti danni ambientali prodotti da
enormi quantita di bottiglie di plastica
difficili da smaltire e inquinamento del
loro trasporo sul territorio

heavy environmental damages
produced by the enormous quantity of
plastic bottles and their transport



Il Progetto/the project



Venezia e una citta che ha un forte
legame smbolico con l'acqua.

Venice is a city where the relationship
with water is strongly symbolic.



Venezia:

122 fontanelle pubbliche
Venice:

122 drinking fountains
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Campo S. Giacomo Di Rialto
Campo Pescaria

Campo Delle B

Campo Rialto Nov
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This artistic project uprose from the will to
wander about the problem of water’s
privatization.

Italians are the first worldwide consumers
of this item preferring the mineral water,
causing an useless and unjustified cost,
considering the high quality of our
aqueducts, and increasing the pollution
due to the plastic bottles.

The task of the project is to promote water
as everyday public goods, a human
inheritance, a peace, cooperation and
solidarity source, respecting the next
generations’ rights.

100% Public will be giving 0,5 L* sealed
bottles for free and a map of the town
displaying the public fountains. Each one

Progetto artistico che nasce dalla volonta
di interrogarsi sul problema della
privatizzazione dell’acqua.

Gli italiani sono i primi consumatori al
mondo di questo prodotto privilegiando
I'acqua minerale, cosa che crea una
spesa inutile e ingiustificata, vista I'ottima
qualita dei nostri acquedotti, e un
massiccio incremento dell'inquinamento
dovuto alle bottiglie di plastica.

L’intento del progetto e promuovere
I'acqua come un bene comune pubblico,
patrimonio dell'umanita, fonte di pace, di
cooperazione e di solidarieta, nel rispetto
dei diritti delle generazioni future e
comunicato attraverso un linguaggio
pubblicitario studiato sulla falsariga delle

is invited to use public water. Such an
operation allows not only to use
consciously the resort, but also to know
hidden areas of the town, far from tourists’
tours.

The project is a concept format suitable
for every Italian or abroad city with public
drinking-water fountains in its territory, as
to sensitize both citizens and tourists.

multinazionali.

100%Pubblica distribuira gratuitamente
bottiglie sigillate da 0,5 | ed una mappa
della citta in cui saranno indicate le
fontanelle pubbliche. Il singolo ¢ invitato
ad utilizzare I'acqua pubblica.
Un'operazione di questo tipo permette
non solo di utilizzare in modo consapevole
la risorsa, ma anche, di conoscere zone
della citta nascoste e fuori dai circuiti
turistici.

Il progetto & stato concepito come
format applicabile a qualunque citta
italiana o straniera, che presenti nel suo
territorio fonti di acqua potabile pubblica,
per la sensibilizzazione di cittadini e turisti.

Mappa fontanelle Venezia
Venice fountains” map



FORMAT

Mappa fontanelle di Milano
Milan fountains” map
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Bottiglia/Bottle




campagna pubblicitaria/
advertising campaign



adesivi/stickers
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posters




installazione/stand




sacchetti di carta/paper bags
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100%pubblica:
lorenza cossutta
giulia gabrielli
Isabella sannipoll

graphic:
tommaso pucci

In collaboration with:
Aspra.mente (gabriella guida,
alessandra saviotti

Sponsor:
coop adriatica

assessorato alle politiche giovanili
comune di venezia





